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Agenda

Bedeutung Natur fir Gaste in MV

Ziele und Ubersicht Netzwerk Naturerlebniszentren
Ruckblick Marketingaktivitaten

Ausblick Marketingaktivitaten 2017 (2018)

Vorteile der Partner im Netzwerk Naturerlebniszentren

o Gl am RN R

Erwartungshaltung
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1. Bedeutung Natur fur
Gaste in MV

_ ‘ Mecklenburg Gyl
: t Vorpommern — |
auf-nach-mv.de/natur Na = SV fiut gk
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Warum entscheiden sich die Gaste fur MV?

Top-10-Grunde fur die Destinationsentscheidung der MV-Urlauber
2015/2016

Landschaft und Natur

72,5%‘
Gute Luft, gesundes Klima 59,4%
Erholungsméglichkeiten NG 52,7% ﬁ
Strand(bader), Bademaglichkeiten, Seen NG 51,0%
Ruhe [N 46,6% ﬁ
Gute Erfahrungen in der Vergangenheit |G 41,5%
Orts-, Stadtbild/Architektur | INREG_—_— 23,5%
Sehenswiirdigkeiten NG 238,5%
Atmosphare/Flair NG 24,7%
Empfehlung von Freunden/Bekannten | 23,4%

Die naturlichen Vorziige in MV sind genauso wie 2009/2010 am wichtigsten fur die
Destinationsentscheidung der Gaste.

Das Thema ,Ruhe* ist im Ranking von Platz 9 auf Platz 5 gestiegen

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

So tickt Mecklenburg Gl

\ ¢ Vorpommern . — |
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Urlaubsart der Gaste — Top 10

Urlaubsartder MV-Gaste 2015/2016 - Top-10

Erholungs-Urlaub

Natur-Urlaub [ 31,2% ﬁ
Bade-Urlaub [N 29,4%
Familienurlaub [ NG 22,6%
Radfahr-Urlaub [ 22,1% ﬁ
Aktiv-Urlaub | 12,5%
Wander-Urlaub [ 12,2%
Besichtigungsreise || NG 12,0%

Kultur-Urlaub [ 10,0%
Stadte-Urlaub | 9,8%

66,3%

Natur-Urlaub ist die zweitwichtigste Urlaubsart der MV-Géaste, auch Radfahr-, Wander-
und Aktivurlaub gehoren zu den wichtigsten Urlaubsarten.

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

So tickt Mecklenburg Gyl

Natu‘. Vorpommern — |
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Urlaubsaktivitaten der Gaste — TOP-10

Top-10-Urlaubsaktivitaten der MV-Urlauber 2015/2016
61,1%
54,7%

Sehenswiirdigkeiten besuchen |GG 54,6%
Ins Restaurant / Café gehen |GG 54,4%

Flanieren / Bummeln NG 47,9%

Ausfliige auBerhalb des Urlaubsortes GGG 46,8%

Schwimmen / Baden in Seen und im Meer NN 45,6%
Radfahren (befestigte Radwege) GGG 42,6%
Wandern [N 38,1%
Naturziele besuchen |G 34,1%

Spazieren gehen

Nichts-Tun / Ausspannen

Neben den klassischen Urlaubsaktivitaten ist in MV besonders die aktive Nutzung der
Natur wichtig (Baden, Radfahren, Wandern, Naturziele, spazieren)

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

So tickt Mecklenburg Gl

Natu‘. Vorpommern — |
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TOP-10-Wichtigkeiten

Landschaft/Natur

Vielfalt und Qualitat des Angebots
PLV Unterkunft

Ausstattung in der Unterkunft
Gastfreundschaft

Offnungszeiten ingesamt

OZ Gastronomie

allgemeine Sauberkeit
Spazier-/Wanderwege

Service in der Unterkunft

0,251 ﬁ
0,218
0,213
0,213
0,207
0,193
0,191
0,188
0,180
0,179

- Je hoher der Wert umso wichtiger ist die Einzelzufriedenheit fur die

Gesamtzufriedenheit und Wiederbesuchsabsicht der Gaste.

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

auf-nach-mv.de/natur
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Zufriedenheit mit der Destination

Zufriedenheitder MV-Urlauber 2015/2016 mit der Destination - Teil 1

mAnteil"1"  ®Anteil"2" = Anteil"3/4" ® Anteil "5/6" Mittelwert:

Landschaft / Natur 59,5% 196 1,46‘

Gastfreundschaft 9,5%' 1,72
Zahlungskomfort (EC-Karte, Kreditkarte) ||| S 2%
Atmosphére/Flair - | S AaR:, 67
Architektur/Bauwerke 143%| 1,84
orts-/stadtbild [ 1 5% 1,83
allgemeine Sauberkeit | ES 0 12,0%| 1,84

Skala von 1=,4ul3erst begeistert” bis 6=,eher enttauscht”

1,74

1,70

Die Bewertung fur Landschaft & Natur ist die beste Bewertung insgesamt und
gleichzeitig auch am wichtigsten fir die Gesamtzufriedenheit

96% sind mit der Landschaft & Natur in MV zufrieden oder sogar se

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

So tickt Mecklenburg &7

Natu“ Vorpommern — |
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2. Ziele und Ubersicht
Netzwerk
Naturerlebniszentren

auf-nach-mv.de/natur



10 | Netzwerk Naturerlebniszentren 28. September 2017

Ziele Netzwerk Naturerlebniszentren

» Urlaubsland Mecklenburg-Vorpommern mit dem Netzwerk
Naturerlebniszentren gemeinsam als das Naturreiseziel mit
geschitzten Landschaften und einer Vielzahl an attraktiven
Erlebniszentren positionieren

* Image Mecklenburg-Vorpommerns als das Natururlaubsland starken
(Wer Natur entdecken und verstehen will, ist in MV genau richtig.)

« Schaffen eines gemeinsamen Uberregionalen Marketings
« Erhohung der offentlichen Aufmerksamkeit

* Verwendung einer einheitlichen Kommunikation im Rahmen des
Netzwerkes (z. B. Stil Wording und Bildsprache)

Mecklenburg
: : e t Vorpommern -—
auf-nach-mv.de/natur Na u SV fiut gk
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Ziele Netzwerk Naturerlebniszentren

* neue Zielgruppen und Quellmarkte erschliel3en und vorhandene
binden

« Bekanntmachung der Angebote der jeweiligen Einrichtungen

« Ermdglichung von MaRnahmen aul3erhalb eigener Reichweiten und
Budgetgrenzen

« Know-how-Transfer mit anderen Netzwerkpartnern
» Generierung von Synergieeffekten

 gemeinsam Projekte initiieren (z. B. Umweltfotofestival ,horizonte zingst®
mit Ziel Wanderausstellung)

« starke Kommunikations- und Kooperationsebene mit dem TMV und
den Netzwerkpartnern

Mecklenburg
: : e t Vorpommern —
auf-nach-mv.de/natur Na u SV fiut gk
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Netzwerk-Partner

Nationale Naturlandschaften
Muritz-Nationalpark
Nationalpark Vorpommersche Boddenlandschaft

Nationalpark Jasmund

Biosphéarenreservat Sudost-Riigen

Biosphéarenreservat Flusslandschaft Elbe-MV
Biosphéarenreservat Schaalsee

Naturpark Sternberger Seenland

Naturpark Mecklenburgische Schweiz/Kummerower

S IR ORI

Naturpark Nossentiner/Schwinzer Heide
Naturpark Feldberger Seenlandschaft

. Naturpark Flusslandschaft Peenetal

. Naturpark am Stettiner Haff

13. Naturpark Insel Usedom
Herausragende Erlebniszentren

14. OZEANEUM Stralsund 15. Naturerbe Zentrum Riigen 16. Nationalpark-Zentrum KONIGSSTUHL
17. Zoologischer Garten Rostock mit DARWINEUM 18. Zoologischer Garten Schwerin
19. Miritzeum 20. BARENWALD Miiritz

[EEN
=

[EEN
[EEN

[EEN
N

21. Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern e. V.
So tickt Mecklenburg &Val
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3. Ruckblick
Marketingaktivitaten

_ ‘ Mecklenburg Gyl
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Rickblick grundlegende Marketingaktivitaten

Print:

Grafik/Layout:

Fotoshooting:

~ Entdecken und
verstehen

In 29 auBergewdhnlichen

Karte ,So tickt Natur — Entdecken und Verstehen®,
ET: Juli, Auflage 188.000 Stlick, in Deutsch und
Englisch (12/2016)

grafische Umsetzung gemeinsame Wort-Bild-Marke
,90 tickt Natur”

Mecklenburg-Vorpommern

. So tickt

Entdecken und
verstehen

Gestaltung von Anzeigen und Werbebannern, z. B. | g‘ _Fﬂlﬂ.\_
im Veranstaltungskalender ,Unterwegs 2017 in der —
Mecklenburgischen Seenplatte* und fir Online-
Bannerwerbung

Produktion Roll-up

Fotoshooting Key Visual im Nationalpark Jasmund

So tickt Mecklenburg &Val

\ ¢ Vorpommern — |
Natu P

auf-nach-mv.de/natur
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Ruckblick Marketingaktivitaten 2017

Medienwerbung/Kommunikation:

» presseseitige Berlicksichtigung des Netzwerkes in allen
Kommunikationskanalen des TMV im In- und Ausland

Religt och lirerikt: Aventyrssemester |
Mecklenburg-Verpemmen

Fler

3¢ oppas Sretrurnt

e Co-Partner der Pressereise: ,Neue Einsamkeit: Auszeit im
Land der 1000 Seen“, 15.-18.06.2017

* Programm u. a.: Ein Tag im Naturpark Nossentiner/Schwinzer
Heide, Wanderung im Muritz-Nationalpark, unterwegs im
Naturpark Feldberger Seenlandschaft

» Teilnahme: 6 Journalisten, u. a. dpa, Schwabische Zeitung

« Teaser im Endkundennewsletter 1/2017 und 8/2017 - O | iy

 Facebook (www.facebook.com/aufnachmv): ganzjahriger
Redaktionsplan fir das Netzwerk, Einbindung aller Partner

Print:

* Redaktionelle Beitrdge und ausgewahlte Veranstaltungen
des Netzwerkes in ,unterwegs — Kurztrips im Norden“ in
Fruhjahrs- und Herbstausgabe 2017

So tickt Mecklenburg &Val

\ ¢ Vorpommern — |
Natu P
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Rickblick Marketingaktivitaten 2017

Online:

 Umbau www.auf-nach-mv.de/natur abgeschlossen mit Fokus

auf NNL MV und Erlebniszentren; Veranstaltungen der
Netzwerkpartner kinftig automatisch gefiltert und dargestellt

 Bannerwerbung

* Motive Verbindung Natur & Erlebniszentrum:

Kraniche & Naturerbe Zentrum Rugen, Nationalpark Jasmund
& Nationalpark-Zentrum Konigsstuhl, Miritz-Nationalpark und
Muritzeum, Nationalpark Vorpommersche Bodenlandschaft &
Ozeaneum Stralsund, Biosphéarenreservat Schaalsee &
Pahlhuus

* Formate: 320x50 px, 728x90 px, 300x250 px, 160x600 px
» Laufzeit: Mitte August — Dezember 2017

» Ausspielung auf ausgewahlten Websites, z. B. outdooractive.com,
outdoor-magazin.de, vital.de, auf keyword-basierten Websites
(Keywords ,Natur” und ,Urlaub®) und auf Remarketing-Websites

auf-nach-mv.de/natur

Log T —

- [ T
=
e T

[ .

So tickt

Natu®

Das Land der

1.000
Seen

sehen

auf-nach-mv.de
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Ruckblick Marketingaktivitaten 2017

Online:

 neben www.auf-nach-mv.de/natur und www.auf-nach-
mv.de/naturerlebnis neue Seite fur NNL MV geschaffen:
www.auf-nach-mv.de/naturlandschaften

i
Ketionu i Feniers RONKEATLN. Netiwasise feriteem agen T
Comic-Rallye tiber den ... Kurefiil fithrung auf dem %
e Akthvititen | Reiezicle Urlads bachen Service. i Imes =
- et o L Sich wheke Raganin o, o Thetts e
vom 0101, bis 3112 vom 0109 bis 3110 vorm 1704, bis 23100

AufErkundungstour in die Natur
und MNatur

ot iy

Sicusegorn

So tickt Mecklenburg &7

¥ Vorpommern — |
Natu s
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Kernkampagne 2017 (Paket Gold, Natur &
Aktivitat, 18 MalRhahmen + Zusatzoption

(Rechte Web-Video, Panorama-Foto)

Urlaubsmagazin 2017 (3 + 1 Seiten), Auflage: 20.000 Stlck

Thematische Beilage Aktiv (1 + 1 Seite), Auflage: 94.000
Vertrieb Uber Outdoor (Ausgabe 5/17, ET: 4.4.2017), ADAC Reisemagazin (2/17,
ET: 20.4.2017) und VCS-Magazin (2/17, ET: 27.4.2017)

Radsportmagazin , aktiv Radfahren” (1/2 Seite), Auflage: 58.000 (ET:
17.3.2017 — Fokus Ostseeklsten-Radweg, Hinweis u. a. auf Dar3er Arche in
Wieck, Natureum Darf3er Ort, Granitzhaus in Binz)

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin (3 Seiten), Vertrieb: 400.000 (WAZ, Kdlner
Stadtanzeiger, Kdlnische Rundschau)

Zeitschriftenbeilage Urlaubsmagazin (1,5 Seiten), Vertrieb: 400.000 (Bild der
Frau, Abo-Auflage)

Medienkooperation WAZ: Print und Online (Redaktion: 25 Zeilen in
Gesamtausgabe und auf der-westen.de, Auflage 630.000

Marco Polo Travelmagazin (Redaktion, multimediale Darstellung, Verlinkung,
Video, Panoramafoto), Download mind. 500.000

auf-nach-mv.de/natur

4

Mecklenburg-
Vorpommern

Eintauchen ins
Reich der Natur

|

So tickt Mecklenburg &Val
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Kernkampagne 2017

o Zeitschrift ,unterwegs-Kurztrips im Norden* 2017 , Auflage: 120.000,
Hansestadt Hamburg (S-Bahnen, an Haushalte Giber Hamburger Wochenblatter,
DB-Reisezentren und im MV-Regio-Punkt im Hamburger Hauptbahnhof

» auf-nach-mv.de: Artikelseite in UW N&A und 1 Angebot auf Startseite (Darstellung
unter www.auf-nach-mv.de/natur)

» facebook.com/aufnachmv: Bewerbung Beitrag oder Videos (Post zu
Fotoworkshop soll noch in 2017 beworben werden)

e Webvideo fur E-Magazin (Ranger im Muritz-Nationalpark), 360-Grad-
Panoramafoto fur das E-Magazin

 Endkundennewsletter: 1 Angebot + Darstellung Angebot auf auf-nach-mv.de fir
4-5 Wochen (im April 2017, Wikinger Reisen)

PR: Versand des Artikels aus Urlaubsmagazin tber TMV-Presseverteiler
@Gesamtrelchwelte 10,9 Mio.

Durchschnittlicher Mediawert fur Paket Gold:
85.000 € (Netzwerk: 15.150 €)

auf-nach-mv.de/natur

So tickt

Natu®

Mecklenburg &Val
Vorpommern — |

NV ot guet


https://www.youtube.com/watch?v=Ia-tKEiDlkE

20 | Netzwerk Naturerlebniszen
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MARCOBPOLO

ALLE NATURERLEBNIS-
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#uf der Ubersichtskarte finden Sie die Standorte der 19 Ereb-

Meh
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ein Ranger im
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bel elner Ausstel-
lung 2um Blo-
sphirenreserval [y
Schaalsee -

28. September 2017

NATURERLEBNISZENTREN

Naturerlebnis- und Informationszentren
der Nationalen Naturlandschaften

NATIONAL PARKS

@ Kleine Naturparkausstellung im

Varrang ~Alten Schafstall
wor Matu, @
MNatur sein lassen” st hier das Maotto. maecklenburglsche-schweiz.de
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50 tickt Natur:

Her bSt'WI nter Kam p ag ne 2017 Entdecken und

:’-'f.’f‘."f{’i’(’?.’

» mittleres Paket gebucht (2.600 Euro)

Leistungen:

« 1/1 Seite im Booklet Tagesspiegel: DIN A6, Auflage:
50.000, Verteilergebiet Abonnenten Berlin

e Content-Advertorial auf t-online.de zur Themenseite
www.auf-nach-mv.de/natur

1 bl g
" Entdecken Sk unsere Herbst Winter-Angebote @
RS GO A (O AAGAS AN L LS |

« Darstellung 1 buchbares Angebot inkl. POl auf
www.auf-nach-mv.de (Startseite) und Themenseite
(www.auf-nach-mv.de/natur): Angebot Zingst
(Naturgewinnspiel-Partner)

So tickt Mecklenburg &Val

\ ¢ Vorpommern — |
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4. Ausblick
Marketingaktivitaten 2017
(2018)

auf-nach-mv.de/natur
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Ausblick Marketingaktivitaten 2017

Medienwerbung/Kommunikation

S mzdm fgzzzf”

» Eintrag im Themenpressedienst , Tradition und Brauchtum®
» Facebook-Werbung auf www.facebook.com/aufnachmv
Print

» Landurlaub-Katalog 2017/2018: Doppelseite, ET: 11/2017

Kooperationen:

Mit der Fotoschule Zingst |
i_das ganze Jahr auf Fotopirsch

* Umweltfotofestival , horizonte zingst* »Natur m Fokus;:J

» langfristige Kooperation angestrebt

* Partner beim Natur-Gewinnspiel unter www.auf-nach-
mv.de/natur

* Fotoworkshops oder Auftragsarbeiten in NNL MV und
Erlebniszentren

» Beginn Auftragsarbeiten: Herbst 2017; Durchfihrung der
Workshops ab Friihjahr 2018

Wanderausstellung aller Netzwerkpartner fir Herbst

2018 geplant

Mecklenburg &Val
Vorpommern — |

auf-nach-mv.de/natur SV fiut gk
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MV Kampagne 2018 (Paket Gold, Natur & Aktivitat,
18 Malsnahmen:

» Urlaubsmagazin 2018: redaktionelle Platzierung Netzwerk auf 3 Seiten, Reportage: Mit
dem Ranger unterwegs im Naturpark Sternberger Seenland und im Muritzeum
(Produktion am 15.8.2017), Auflage: 20.000, Messen/Prasentationen/Postversand, Format
Ad

« Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten, Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin, Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2-3, Format: 180 x 245

£
Globetrotter ™

g E | S E
LUSTIG

MIT DEM BULLI DURCH EUROPA

» Zeitschriftenbeilage Urlaubsmagazin: redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmagazin — Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2-4, Format:
180 x 245 mm

» Thematische Beilage , Natur & Aktivitat”: redaktionelle Platzierung auf 2 Seiten,
Mindestauflage: 165.000, Format: 180 x 240 mm
a) Vertrieb Inland: 150.000 Exemplare Uber das Magazin Globetrotter per Direct Mailing
b) Vertrieb Ausland: mind. 15.000 Exemplare tber ein zielgruppenspezifisches Magazin
(Reise- und Aktivbereich), Osterreich/Schweiz

» E-Magazin ,Marco Polo Travelmagazin“: multimediale Darstellung des Artikels aus dem
Urlaubsmagazin und aller Partnerdarstellungen plus Video und Panoramafoto und

Verlinkung — Mindestdownloads: 500.000, deutschsprachiger Raum

auf-nach-mv.de/natur

8 Pakete zu jedem Themenschwerpunkt

Vielfiitige Laistungen, groBa Reichweite, hoher Mediawert

Direkte Reichweite bis zu 16,8 Mio.

2030 5228 w2l wwl? wall wall wwd w8 2
Lsngn  Lesungen

Lesmngen  Leisungen Lestungen  Latstungen Leistungen Leiungen  Laisngen

uuuuuu

272000€ 190000€ 95000€ 73000€ 52000€ 32000€ 20000€ 12000€ ab1.750€

So tickt Mecklenburg &Val
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MV Kampagne 2018 (Paket Gold, Natur & Aktivitat, e
18 Mallnahmen: |

« Online-Magazin »away« by Holiday-Check: multimediale Darstellung des Artikels aus
dem Urlaubsmagazin (eigene Storytelling-Artikelseite, Verlinkung und Promotion).
Laufzeit: 12 Monate — Seitenaufrufe/Monat: mind. 100.000, deutschsprachiger Raum

» Webvideo: Add-on zur Reportage, Lange ca. 30 Sekunden, Ausspielung mit Reportage §

bei ,Marco Polo Travelmagazin“ und ,away" (u. a. produziert im Naturpark Sternberger
Seenland)

» 360-Grad-Panoramafoto/Drohnenaufnahme: Add-on zur Reportage, Ausspielung siehe
Webvideo (Naturpark Sternberger Seenland)

* Magazin »OutdoorWelten«: inhaltlich abgestimmtes Advertorial (1/2 Seite), Auflage:
40.000, Vertrieb u. a. Gber Outdoorspezialisten McTrek

* Online-Portal outdooractive.com: Prasentation (Region, Touren, POI) zzgl. Newsletter-

eintrag und Contentkampagne — Besuche/Monat: 2 Mio., Newsletter-Abonnenten: 61.000

» Medienkooperation Funke Medien Print und Online: Vollredaktionelle Nachricht (25
Zeilen) in der Gesamtausgabe sowie auf derwesten.de u. waz.de — Auflage: 552.748,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.
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MV Kampagne 2018 (Paket Gold, Natur & Aktivitat,
18 MalRnahmen:

* Medienkooperation Rheinische Post Print und Online: optionales Kreuzwortratsel-

Sponsoring (Print); Vorschaltscreen RP-App (1 Woche)

i o

« Zeitschrift ,unterwegs — Kurztrips im Norden“ 2018: 1/6 Seite Anzeige (Auflage: 120.000) s,

« auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspielung auf der verstarkt beworbenen Startseite (ggf.
Ausspielung auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate (Naturgewinnspiel-Partner) "~

» facebook.com/aufnachmy, instagram.com/aufnachmv: Bewerbung eines Beitrages oder
Videos Laufzeit: 25 Tage — deutschsprachiger Raum

« Endkundennewsletter: 1 Angebot (nur Angebote inkl. Ubernachtung und Zusatzleistung
maoglich) plus Darstellung des Angebotes auf der Startseite www.auf-nach-mv.de fir 4 bis 5
Wochen — Empfanger Newsletter: 17.000, deutschsprachiger Raum

* PR: 1. Versand eines Newsletters mit Inhalten des Artikels aus dem Urlaubsmagazin tiber den

TMV-Presseverteiler — Empféanger: 3.000, deutschsprachiger Raum; 2. Versand 1 Short News

uber den TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: Nachrichtenwert)

—_— Gesamtreichweite: 16,8 Mio.;: Durchschnittlicher Mediawert
fur Paket Gold: 95.000 € (Netzwerk: 16.200 €)
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5. Vortelle der Partnher im
Netzwerk Naturerlebniszentren
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1. Ubergreifende Leistungen TMV

Medienwerbung/Kommunikation:

» Berucksichtigung des Netzwerkes zum Thema Natur in Kommunikation, Partner als Premiumpartner
» Darstellung im Endkundennewsletter, Short-News, Tourismuszeitung, unterwegs-Kurztrips im Norden
» Berucksichtigung des Netzwerkes bei thematisch ,passenden“ Pressemeldungen und Pressereisen

Internet/Digitale Medien:

* prominente Einbindung der Netzwerkpartner auf auf-nach-mv.de: Natur MVs am Beispiel der Premium-
Partner erlebbar gemacht; gezielte Darstellung der Nationalparks, Biospharenreservate und Naturparks
innerhalb der Rubrik auf-nach-mv.de/natur; Erlebnis-Charakter der einzelnen Netzwerkpartner durch POI,
Veranstaltungen und Videos unterstreichen die vielfaltigen Mdglichkeiten, die Naturlandschaften zu
erleben

» Social Media: 2017 erstmals Redaktionsplan fir Netzwerk, soll 2018 fortgefiihrt werden

Messen und Promotions:

* Mitnahme der Karte des Netzwerkes u. a. zu folgenden Messen und Promotions: CMT Stuttgart, ITB
Berlin, TourNatur, Disseldorf; MeLa, Muhlengeez, Tag der offenen Tlren in der
Landesvertretung MV und Tag der Deutschen Einheit, Mainz
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2. Vortelle aller Partner im Netzwerk Naturerlebniszentren

Erhdhung der Bekanntheit der Nationalen Naturlandschaften in MV und deren
Besucherinformationszentren inkl. kleinerer Ausstellungen

gemeinsames starkes Marketing der Netzwerkpartner unter einem Dach

horizontale Venetzung

MalRnahmen mit starker Reichweite, die Einzelne nicht finanzieren kdnnten
Wissenstransfer unter den Netzwerkpartnern

gemeinsame Wort-Bild-Marke ,, So tickt Natur” entwickelt, flr alle Partner einsetzbar
starkes gemeinsames Printprodukt: Karte , So tickt Natur*

Roll-up fur Messeauftritte beim TMV auszuleihen

Koordination aller MarketingmalRnahmen durch den TMV

Spezieller Vorteil NNL MV:

Mitteleinsatz im Verhéltnis zum Leistungsumfang :> preislicher Vorteil
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5. Erwartungshaltung

» weitere Beteiligung Nationale Naturlandschaften MV
* horizontale Vernetzung/interministerielle Zusammenarbeit
» Entscheidung Anfang Oktober
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

t.woitendorf@auf-nach-mv.de
+49 381 4030612
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